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UNIDADE 2 — FUNCIONAMENTO DOS MIERCADOS
MODULO 1 — DEMANDA

1 - CURVA DE DEMANDA

Suponha uma economia hipotética que ocorra em determinada cidade, Fernanddpolis, a qual se
desenvolveu do centro para a periferia, com as principais escolas, comércio, hospitais etc. encontrando-
se na area central.

Imagine que, devido ao reduzido mercado de imdveis, toda compra e venda no setor aconteceria uma
vez por ano numa praca central de Fernandépolis.

Considerando-se esses dados, pode-se concluir que deveria haver pessoas dispostas a pagar mais por
esses imoveis.

Imagine também que o leiloeiro da cidade ficasse no meio da praca e enviasse dois mensageiros: um
para o grupo dos compradores e outro para o dos vendedores — ambos previamente separados. Os
mensageiros registravam os interessados e retornavam com uma lista informando quantos imdveis
eram oferecidos e a que precos, e outra lista com o nome dos possiveis adquirentes.

Ao serem comparadas as relacdes, observou-se que: ao preco de 50.000 unidades monetarias, apenas
uma pessoa estaria disposta a compra. O segundo preco foi de 49.000 unidades monetdrias, igualmente
com um comprador. Por inferéncia, pode-se dizer que, para precos intermedidrios (entre 50.000 e
49.000 unidades monetdrias), continuar-se-ia tendo apenas um comprador.

Da mesma forma, apenas dois imdveis seriam vendidos, até atingir o terceiro pre¢o mais alto e, assim,
sucessivamente.

O procedimento para o leildo esta descrito a seguir:

2 I

S

O leiloeiro anunciava o prego pelo qual os imdveis seriam negociados, atendendo, da melhor maneira,
ofertantes e demandantes.

Mas como ele chegava ao prego ideal?
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Numa folha de papel, o leiloeiro desenhava uma linha vertical (y) com os pregos relacionados e, na linha
horizontal (x), anotava a quantidade demandada de imdveis.

Grafico 1

Pregos

> X

0 Quantidade demandada de imdveis

Apbds indicar os precos e os compradores, o leiloeiro ligava os pontos por meio de uma linha
chamada curva de demanda. Igual procedimento era feito na lista dos vendedores, de forma a

encontrar-se a chamada de curva de oferta. O preco escolhido para o ajuste do mercado era aquele em
gue se encontravam as curvas de demanda e de oferta.

Curva de demanda, também conhecida como fun¢cdo demanda, representa a relagdo entre a
quantidade de mercadoria comprada a cada prego, ou seja, explicita como as mudangas no preco das
mercadorias levam as pessoas a alterar a quantidade que desejam comprar.

Curva de oferta é a relagao entre a quantidade de mercadoria ofertada em relagdo a cada preco.

Certa vez, o leiloeiro decidiu colocar um lance acima do precgo de ajuste do mercado; os vendedores
ficaram contentes, pois receberiam mais. Entretanto, para surpresa, ndo havia compradores para todos
os imdveis. Entdo, o leiloeiro percebeu que existia excesso de oferta, havendo enormes insultos e
criticas ao trabalho por ele realizado.

No dia seguinte, com o objetivo de resolver o problema, o leiloeiro ofereceu os iméveis disponiveis a
preco inferior ao de ajuste do mercado. Novamente, para surpresa, houve problemas. Desta vez, os
compradores ficaram felizes, porém, ndo havia iméveis suficientes para todos os compradores, pois os
vendedores ndo aceitaram vendé-los. Nesse caso, existia: excesso de demanda.
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Depois desses acontecimentos, o leiloeiro aprendeu a licdo e nunca mais tentou apresentar preco
diferente do de ajuste, ficando prdspero e rico.

No entanto, a sua felicidade teve fim. Certo dia, um economista mostrou aos habitantes da cidade que o
leiloeiro era desnecessario, pois o anuncio aberto dos precos dos imdveis teria o mesmo efeito sem
nenhum 6nus para os envolvidos.

Essa histdria ajuda a ilustrar como sio formadas as curvas de demanda e a de oferta no mercado. E
possivel definir algumas regras para a demanda e a oferta de bens e servigos.

Pode-se analisar individualmente cada comprador e observar a quantidade que cada um estaria
disposto a adquirir com o prego correspondente.

Ao se representar essas quantidades, respectivamente, nos eixos Y e X, a curva encontrada é

chamada curva de demanda individual. Ao se observar o comportamento de cada individuo
desenhando a sua curva, serdo notadas as varias curvas de demanda individual. Da soma de todas as
guantias que cada individuo se disponha a pagar, com cada prego representado graficamente, obtém-se
a curva de demanda de mercado.

E de se supor existirem fatores que influenciam na decisdo de adquirir ou ndo determinadas
mercadorias, nos varios niveis de precos. Se alguns habitantes decidiram comprar imdveis mais caros,
em virtude de serem mais proximos do centro, evidentemente estavam condicionados por suas rendas e
tinham gastos com outras mercadorias (alimentos, roupas etc.). Ndo se sobrevive “apenas morando”;
cada um deve estabelecer as suas prioridades e, a partir delas, efetuar as suas escolhas.

.2,
<
«

N

2 - INCENTIVOS

As pessoas enfrentam as necessidades de fazer escolhas. Mas entender como pessoas e empresas fazem
as escolhas e como essas op¢oes podem mudar quando as circunstancias econémicas se alteram é
diferente e relevante para a ciéncia econ6mica. Na hora de tomar uma decisdo, se o preco da gasolina
aumenta, as pessoas resolverdo comprar outro tipo de automével? Procurariam um mais econdmico?
Ou decidiriam por uma moto?

Quando os tomadores de decisdao ponderam sistematicamente os proés e os contras das alternativas que
se apresentam, é possivel prever como reagirao as altera¢des das condi¢des econémicas.
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Os economistas analisam as escolhas pensando nos incentivos, num contexto econdémico.

Incentivos sdo beneficios da acdo ou, ainda, a reducao dos custos da acdo que motivam o tomador da
decisdo a fazer determinada opc¢do. Muitos detalhes podem afetar os incentivos, mas dentre os mais
importantes esta o preco.

Quando o preco da gasolina aumenta, por exemplo, as pessoas tém mais incentivo para andar menos de
automoével. Quando o preco de um bem aumenta, as empresas sao induzidas a produzi-lo em maior
guantidade para aumentar seus lucros.

Na hora de tomar uma decisao, as pessoas pesam os prdés e os contras das diversas opgées. De modo
semelhante, as empresas avaliam os aspectos positivos e negativos de suas alternativas, em termos
do impacto que elas terdao sobre os custos. Por exemplo, para decidir onde abrir nova loja de uma
rede varejista, deve-se considerar que determinada localizagdao pode atrair mais clientes, mas ter
aluguel mais elevado. Outro local pode ser menos desejavel, mas ter aluguel mais baixo.

Os beneficios da agao referem-se ao maximo que alguém estaria disposto a pagar para obter as boas
mudangas quando convertidos em valor monetario.

Os custos da agao constituem o maximo que alguém estaria disposto a pagar para ver-se livre das
mudangas ruins, quando convertidos em valor monetario.

Os incentivos também s3o afetados pela expectativa de retorno esperado pelas pessoas nas diferentes
atividades. Se as pessoas que tém curso superior ganham relativamente mais do que as que concluiram
apenas o ensino médio, estas terdo maior incentivo para cursar o nivel superior.

Quando os economistas estudam o comportamento de pessoas ou empresas, observam os incentivos
com que elas se deparam. Quanto a classificagdo, os incentivos sdo diretos, e quando ndo sdo tdo
6bvios, sdo indiretos.

Exemplo

Tomadores de decisdes respondem a incentivos; os incentivos sdo importantes para entender as
escolhas.
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Carros mais seguros representam beneficio, mas podem estimular as pessoas a dirigir com maior
velocidade. Identificar os incentivos e custos das a¢Ges a serem empreendidas é uma das primeiras
alternativas consideradas pelos economistas quando desejam entender as escolhas das pessoas ou
empresas.

3-TROCAS
A importancia das trocas para a Economia fica mais clara quando elas ndo vao indo tdo bem. Exemplo

A dificuldade russa de estabelecer precos impossibilitava a melhor alocacdo dos recursos existentes. A
economia “parou” para que se conseguisse reiniciar as trocas em novo sistema.

Muito antes do aparecimento das modernas sociedades industriais, os beneficios das trocas ja eram
bem entendidos, como nas sociedades litordneas.

Uma das constatagdes mais importantes da economia é o reconhecimento de que ambas as partes
ganham numa troca voluntaria; seja ela entre duas pessoas, entre uma pessoa e uma empresa ou entre
residentes de dois paises diferentes. A troca pode aumentar o bem-estar das duas partes.

Nas modernas sociedades, ocorrem milhdes de trocas. Poucas pessoas produzem quaisquer dos bens e
servicos que elas préprias desejam consumir. Os economistas descrevem a troca como englobadas no
conceito de mercado.

A troca nos mercados é a chave para entender como s3o alocados os recursos, o que é produzido e
guem ganha o qué.

Na Rdssia, a transi¢cdo para a economia de mercado deixa trabalhadores sem salario durante meses e
as trocas passam a ser diretas, limitando-se as necessidades mais basicas.

Sociedades litoraneas com o acesso a recursos pesqueiros, por exemplo, trocavam parte do peixe
com as do interior, a fim de obter carnes e peles. O grupo costeiro trocava peixe por carnes e peles
que, para ele, valiam mais do que o peixe que dava em troca. Ambos os grupos se beneficiavam da
troca voluntaria.
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Mercado é o espago geoeconémico no qual ofertantes e compradores de bens e servigos
estabelecem as condi¢des contratuais, formais ou informais, de compra e venda ou de prestacdo dos
servigos, e efetivam as negociagdes resultantes deste contrato.

4 - INFORMACAO

Tomar decisdes adequadas obviamente exige informacgao. Afinal, sera dificil pesar os custos e os
beneficios de escolhas alternativas se ndo se conhece quais sdo eles. Uma empresa que estd
considerando a aquisicdao de novo software precisa conhecer ndo apenas os custos de cada uma das
alternativas, mas também suas capacidades e limitagGes.

A informagdo se assemelha aos demais bens e servigos. As empresas e pessoas desejam adquirir
informacgao em instituicdes especializadas e sao formadas para vendé-la. Em muitas areas, existem
organizagdes voltadas apenas para a presta¢ao de informagbes aos consumidores.

A Internet é fonte de informacdo independente para compradores. Porém, ha vérios aspectos
fundamentais sobre os quais o conhecimento difere de outros bens. Exemplos

O papel da informacdo é tdao fundamental que afeta a prépria natureza do mercado, como no mercado
de automdveis usados, compradores e vendedores podem ter informacdes diferentes sobre a qualidade
do bem. O vendedor terd melhores detalhes sobre suas condi¢des, mas também tera incentivo para ndo
revelar o verdadeiro estado do carro. Terad prego mais alto aquele em melhores condigdes. Em
consequéncia, o comprador relutara em confiar no vendedor que afirma estar o carro em perfeitas
condigdes.

Quando os consumidores ndo tém informagdes adequadas para fazer escolhas, o governo intervém para
exigir que as empresas as prestem. No Brasil, para o mercado de a¢Ges existe a Comissdo de Valores
Mobilidrios (CVM).

A informacdo imperfeita pode interferir nos incentivos. A informacdo — ou a auséncia dela — tem papel
destacado na determinac¢do da forma dos mercados e na capacidade dos mercados privados para
garantir o uso eficiente dos recursos escasso.

1: Um vendedor de eletrodomésticos permite testar o aparelho antes da compra; mas o vendedor da
informacao ndo permite ao comprador vé-la antes de comprar. Depois de té-la visto, acabam os
incentivos para pagar por ela.
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2: Outra diferenga em relagao aos demais bens é que, ao contrdrio de um refrigerante ou de um
pastel, a informagdo pode ser compartilhada livremente. Quando eu digo algo a alguém, tal fato nao
tira nenhum pedago do que eu sei (embora possa reduzir os lucros que eu poderia obter com essa
informagao).

A Comissao de Valores Mobiliarios (CVM) regula a liberagdao de informag¢6es no mercado de agées,
para que todos tenham as informagdes de que necessitam, evitando também as privilegiadas.
Mesmo na auséncia de regulamentacao, as empresas tém incentivos para sinalizar ao publico que
seus produtos sdo de boa qualidade. Uma forma de fazé-lo é oferecer garantias que um produtor de
bens de baixa qualidade nao teria como bancar.

5 - DISTRIBUICAO

A economia de mercado ndo determina apenas quais bens serdo produzidos e como o serdo, mas
também para quem sdo produzidos. As pessoas consideram inaceitdvel a maneira como o mercado
distribui os bens entre as familias. Observe o exemplo.

Os esforcos do governo para redistribuir renda podem ter como custo a reducao da eficiéncia
econdmica (alocacdo dos recursos). Os economistas acreditam que certas intervengdes do governo sao
desejaveis para manter as condi¢Ges de renda e o consumo dos agentes.

O equilibrio entre as preocupacdes sobre a igualdade (também chamadas de preocupacbes com a
equidade) e a eficiéncia é questdo central das economias modernas.

Em 25 de agosto de 2000, numa palestra proferida no Federal Reserve Bank de Kansas City, Alan
Greenspan, presidente do Banco Federal Reserve (Banco Central americano), afirmou: "Embora
reconhecendo a eficacia do capitalismo na geracao de riqueza, alguns segmentos continuam tendo
restricGes a maneira como os mercados distribuem essa riqueza e aos impactos da acirrada
concorréncia sobre a sociedade".

6 - ESCOLHA DO CONSUMIDOR

Até Robinson Crusoé, morando sozinho numa ilha deserta, se depara com escolhas e responde a
incentivos ao fazer escolhas.

O consumidor é sensivel as variagGes de precos, sendo o preco informacdo fundamental para a
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determinacdo da quantidade a ser comprada. O processo de consumo é extremamente dependente da
renda disponivel para gastar.

Outro fator de extrema importancia no planejamento do consumo esta calcado no comportamento das
expectativas de precos futuros. O consumidor pode decidir postergar a compra de mercadoria tida por
ele como necessdria, se espera obté-la a preco mais baixo no futuro. Dessa forma, o consumidor
individual racional qualquer precisa de um plano de consumo.

Plano de Consumo representa o gasto total possivel de ser realizado no consumo, para um dado
periodo de tempo, em decorréncia dos bens necessarios, a precos de mercado.

= Conhecimento das necessidades a serem satisfeitas
= Conhecimento dos bens e servigos que
satisfazem as necessidades

= Rol de bens e servigos a serem consumidos
X1, Xz, X3, -.yy Xn

= Pregos atuais
* Comportamento dos mercados

* Previsdo de pregos futuros
P1,P2,P3;---Pn

* Renda do periodo
* Renda de periodos arredores (poupanga)
« Renda de periodos

= Renda disponivel para o consumo
R

PLANO DE CONSUMO
C=pa1X1+p2x2+pax3+...+pPnXn

A quantidade de cada bem a ser comprada depende do pre¢o desse bem e de todos os outros bens que
participam do plano de consumo. Depende, também, do prec¢o de bens substitutos e bens

complementares e da renda disponivel para gastos de cada consumidor.

X1=f(p1, p2, p3, ..., pn, R)
X2 =f(p1, p2, p3, ..., pn, R)
X3 =f(p1, p2, p3, ..., pn, R)

Xn =f(p1, p2, p3, ..., pn, R)

Essa relagdo indica o consumo total de cada consumidor e é denominada fung¢do consumo
microeconOmica geral.
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bens substitutos
Quando a procura de um bem X aumenta e, em consequéncia, a procura de outro bem Y diminui, os
bens X e Y podem ser considerados substitutos.

bens complementares
Caso a procura de um bem X aumente e, em consequéncia, a procura de outro bem Y também
aumenta, os bens X e Y podem ser considerados complementares.

Na realidade, a plena satisfagao do consumidor é limitada pelo seu poder de compra. Muitas pessoas
desejam bens que ndo podem adquirir; assim, os consumidores devem escolher entre os bens que
precisam ter e os que podem ficar fora do seu plano de consumo.

Essa escolha devera ser realizada racionalmente, de forma que a renda limitada disponivel seja
distribuida entre varios bens, com objetivo de obter a maior satisfacdo para cada unidade monetdria

*®
'{r

Fatores diversos podem afetar a escolha do consumidor na montagem de seu plano de consumo e,
consequentemente, na forma de atendimento de suas necessidades. S3o alguns desses fatores:

e Habitos e costumes

e Fatores climaticos e sazonais
e Falta de informacdo

e O nivel de rigueza

e Consumo suntuario

e Esforcos de vendas

Habitos e costumes

O fator habitos e costumes é provavelmente o que mais influencia a decisdo de consumo; esta ligado
as tradicoes e, por vezes, baseia-se no fator psicoldgico. Portanto, a produgdo e a comercializagdo dos
bens sofrem influéncia dos diferentes locais e momentos.

Fatores climaticos e sazonais
O consumidor é influenciado, na sua decisao de compra, por mudangas no clima - se quente ou frio,
chuvoso, nublado ou ensolarado. Eventos que ocorrem de tempos em tempos podem fazer com que
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produtos que ndo compunham, em outras épocas, o plano de consumo passem a compé-lo.

Falta de Informagao

Além da principal informacgao, que sdo os varios pregos das mercadorias a satisfazerem determinada
necessidade, ha também alguns critérios, como o de qualidade. Por ndo estar explicitamente
divulgado e ser transparente para o consumidor, pode leva-lo a incluir um bem em seu plano de
consumo que, por fim, possa prejudicar o seu nivel de bem-estar.

Nivel de Riqueza

Certamente, individuos possuidores de maior patrimonio deverao consumir mais do que outros que
ainda buscam adquirir esse patrimonio. Se o individuo, por exemplo, ja possui imével, podera
consumir outros bens e servicos mais do que outro que no momento esta adquirindo um imével.

Consumo suntudrio

Consumo suntuario ou ostentatério é também conhecido como consumo conspicuo ou efeito
imitagdo, ou ainda, efeito demonstrac¢ao; decorre do desejo de ostentacao, conduzindo o consumidor
a adquirir bens, muito mais pela finalidade de exibir riqueza do que propriamente atender a uma
necessidade real. E o comportamento comum na classe dos “novos ricos” e, em grande parte das
vezes, é determinado por fator psicoldgico.

Esforgos de venda

Os esforgos de venda, normalmente vindos dos setores de produgao e de comercializagao dos bens,
visam modificar a preferéncia do consumidor e, por vezes, acabam mudando sensivelmente suas
decisdes de compra. Sao eles: a diferenciacao dos produtos, remarcacoes e liquidacoes, publicidade e

propaganda e crédito ao consumo.

A diferenciacdo dos produtos envolve as acoes do tipo: vinculagao do produto a determinadas

marcas ou grifes, uso de distintivos ou emblemas, embalagens em formas ou cores e diversificadas.

Remarcacoes e liquidagées visam aumentar as vendas, principalmente em periodos sazonais, podem,

por vezes, criar momentaneamente a necessidade de aquisicio de um bem que, inicialmente, ndao
compunha o plano de consumo, devido a precos ou condi¢ées de compra extremamente convidativa.

A publicidade e a propaganda sao eficientes no propdsito de modificar as preferéncias e a escolha

final do consumidor, embora o principal objetivo seja aumentar as vendas e atrair novos
consumidores, cujas preferéncias possam ainda ser alteradas. Ao informar o publico da existéncia de
novos produtos ou indicar novos usos para produtos antigos, permite, as vezes, compras a pregos
mais baixos. As técnicas publicitarias acabam por ter cunho de utilidade social e favorecem a
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informagao no mercado; por isso, deve-se ter cuidado para que o consumidor nao receba falsas
informacoes, mediante propaganda enganosa, e tenha a sua necessidade atendida.

O crédito ao consumo também exerce grande influéncia na escolha do consumidor, pois a

possibilidade de fragmentar o pagamento integral, por vezes, viabiliza a decisio de compra em dado
momento e torna o sacrificio do desembolso menos traumatico. Entretanto, a compra a crédito afeta
capacidade futura de aquisi¢ao, tendo em vista o valor total do bem adquirido elevar-se em fungao
dos encargos do financiamento.

RESUMO

Curva de demanda representa a relacao entre a quantidade de mercadoria comprada a cada preco, ou
seja, de que forma as mudancas nos precos das mercadorias levam as pessoas a alterar a quantidade
que desejam comprar.

Curva de demanda individual ocorre quando se analisa, individualmente, cada um dos compradores,
observando-se a quantidade que cada individuo esta disposto adquirir, a cada preco.

Curva de demanda de mercado ocorre quando se somam todas as quantidades que cada individuo esta
disposto a adquirir, a cada preco.

No mercado em equilibrio, aumentar os precos acima do prec¢o de equilibrio gera excedente de oferta
(oferta de mercado maior que a demanda de mercado). Em caso contrario, estabelecer pregos abaixo
dos precos de equilibrio gera excedente de demanda (demanda de mercado maior que a oferta de
mercado).

Tanto no excedente de oferta quanto no de demanda, a falta de compradores ou o excesso de
compradores se encarregara de trazer os pre¢os novamente ao prego de equilibrio.

Os agentes econdmicos quando tomam decisdes fazem-nas por perceber que os beneficios da a¢do ou
incentivos — ou seja, o quanto estariam dispostos a pagar para obter as mudancas boas. Sdo ou mesmo
superiores aos custos da ac¢do, significando o quanto estariam dispostos a pagar para livrar-se das
mudancas ruins. Portanto, tomadores de decisGes respondem a incentivos; os incentivos sao
importantes para entender as escolhas.

Assim, quanto aos incentivos, os tomadores de decisdao orientam seus comportamentos, principalmente
por meio dos precos: caso ndo ocorram trocas nos mercados, torna-se impossivel estabelecer precos
equilibrados. Portanto, as trocas sdo a chave para entender como sdo alocados os recursos, o que é
produzido e quem ganha o qué.

As informacgdes imperfeitas podem interferir nos incentivos. A informacgao, ou a auséncia dela, tem

papel destacado na determina¢do da forma dos mercados e na capacidade dos mercados privados de
garantir o uso eficiente dos recursos escassos.
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A distribuicdo da riqueza gerada — ou seja, as condi¢des de renda e consumo dos agentes — deve ser
equilibrada (chamada de preocupacGes com a equidade). A eficiéncia distributiva é questdo central para
garantir a sustentabilidade das economias modernas.

O consumidor é extremamente dependente da renda disponivel para gastar e das varia¢des de preco.
Por sua vez, o preco é informacdo fundamental na determinagao do plano de consumo, ou seja, do
gasto total possivel de ser realizado em consumo, em determinado periodo de tempo e em decorréncia
dos bens necessdrios, a precos de mercado.

Além dos precos e da renda disponivel, outros fatores podem influenciar as decisGes de consumo, como:
habitos e costume, fatores climaticos e sazonais, falta de informacdes, nivel de riqueza, consumo.

UNIDADE 2 — FUNCIONAMENTO DOS MERCADOS
MODULO 2 — OFERTA E EQUILIBRIO DE MERCADO

1 - CURVA DE OFERTA

Na economia imaginaria de Fernanddpolis, no papel em que o leiloeiro desenhava uma linha vertical,
para nela escrever os precos, tinha a lista de precos dos mais baixos para os mais altos. Na horizontal,
ele anotava as quantidades de iméveis, dos menores precos para os maiores, da esquerda para direita.
Apds introduzir todos os precos totais dos vendedores e as respectivas quantidades ofertadas, o
leiloeiro ligava esses pontos e formava a curva de oferta.

Portanto, é possivel construir tabelas de oferta e, a partir delas, tragar as correspondentes curvas de
oferta, como segue na tabela inédita do leiloeiro de Fernandépolis.

Tabela 1 - LEILOEIRO DE FERNANDOPOLIS

Preco Numero de apartamentos
($-Unidades Monetarias) desejados pela ala ofertante

30.000 42
27.000 38
24.000 34
21.000 30
18.000 26
15.000 22
12.000 18
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A curva acima mostra as varias quantidades de determinados bens e servicos que os produtores
desejam vender no mercado em determinado periodo de tempo.

Da mesma forma que a demanda, a curva de oferta representa o plano, a intencdo dos produtores ou
vendedores racionais, e ndo a venda efetiva, afetada por varidveis, dentre elas: o preco de venda, os
demais precos e os precos dos fatores de produc¢do ou insumos.

O produtor, bem como o consumidor, é bastante sensivel a variacdo de preco, sendo esta informacado
fundamental para determinar a quantidade a ser ofertada. O processo de producdo é extremamente
dependente da tecnologia disponivel (por exemplo, melhorias tecnolégicas podem aumentar a oferta) e
dos préprios objetivos e metas do empresario (percepcio da realidade e suas preferéncias).

Curva de oferta é a relagao entre a quantidade de mercadoria ofertada a cada preco.

Outros fatores que influenciam na decisdo de producdo e na oferta sdo relevantes, como:

e fatores climaticos;

e costumes;

e impostos;

e disponibilidade de crédito;
e expectativas.

O importante é verificar os pontos da curva de oferta que representam os pontos em que os vendedores
racionais estardo minimizando seus custos.

A curva de oferta poderd abranger tanto a decisdo de producdo individual — apresentando a quantidade
gue cada firma estaria disposta a produzir a cada prego com uma curva de oferta individual — bem
como a de um conjunto de ofertantes, representando o comportamento do conjunto de firmas.
Desenhando para cada um a sua curva, teremos as varias curvas de oferta individual. Quando somadas
todas as quantidades que cada firma estaria disposta a produzir a cada preco, tem-se entdo a curva de
oferta de mercado.
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Grafico 2 — CURVA DE OFERTA NO FORMATO EXPONENCIAL

Em Fernanddpolis, a curva de oferta tem a forma de uma reta positivamente inclinada, um formato
linear. Porém, nem sempre é assim. A curva de oferta pode ter um formato potencial ou exponencial,
dependendo de como os dados estatisticos forem apresentados, ou seja, de como se comporta a
relacdo entre precgos e quantidades, considerando-se que outros fatores comportamentais do mercado
também auxiliam os agentes a determinar essa relagao.

Quanto aos fatores climaticos, os produtos agricolas podem ter sua oferta afetada por doengas que
afetam os animais, provenientes de alteragées no clima.

Os costumes, influenciados pelos diferentes locais e momentos, sdo fatores relevantes para a decisao
de produgdo e comercializagao por parte do empresario. A subjetividade associada a utilidade do
bem para a economia, em associagao com outros fatores, sera decisiva.

Os impostos, que constituem intervengao governamental, interferindo indiretamente na formagao
do preco, podem representar incentivo — quando diferenciado para menos — como fator proibitivo
para a produgdo e comercializacdo de bens e servicos — quando da imposi¢do de sobretaxa.

A disponibilidade de crédito as empresas que precisam financiar insumos para a produgao é
necessaria; a falta de crédito e a dificuldade de tomar empréstimos podem causar redugao na
producgdo e comercializagdao de bens e servigos.

As expectativas podem influenciar na decisao do empresario, de investir ou ndo. Por exemplo, se as
empresas acreditam que nova tecnologia estara disponivel em um ano, para construgao de
automaveis, ndao havera incentivo para produzir hoje, provocando redugao temporaria da oferta etc.

Os agentes envolvidos na produgao e venda de bens e servigos podem ser caracterizados por trés tipos
de comportamento no mercado:
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e fatores condicionantes — representados especificamente pelo prego e pelo tempo —
condicionam a oferta por estar estreitamente relacionados com a hipétese de racionalidade dos
produtores e, por consequéncia, de maximizacao de seus resultados;

o fatores objetivos — representados pela existéncia ou ndo da oferta, considerando-se que, ndo
existindo quantidade disponivel de bens e servigos para venda, nao havera oferta;

o fatores subjetivos — representados pela disposicdo do empresario a venda, fundamentado em
analise subjetiva de cunho pessoal, na percepg¢ao pessoal da existéncia ou ndo de utilidade do
bem para a economia (consumidor).

Tanto a oferta como a demanda sao fluxos, pois necessariamente precisam ser definidas no tempo
(oferta para uma semana, oferta para um dia e assim sucessivamente).

A curva de oferta mostra que o preco mais alto leva os vendedores a ofertar mais. O preco é acausa e a
guantidade ofertada é o efeito; portanto, a curva tem inclinagdo positiva: o preco sobe, a quantidade se
eleva; o preco cai, a quantidade abaixa. Preco e quantidade movem-se juntos, na mesma direcdo, ao
longo da curva de oferta. Isso ocorre devido ao fato de se o empresario decidir produzir mais uma
unidade, o preco devera ser maior ou igualar-se ao custo de gerar o bem ou servigo. O acréscimo de
custo referente a nova unidade representa o custo marginal da mercadoria. Para que as unidades
adicionais sejam produzidas, o preco precisa subir. Dessa maneira, a curva de oferta inclina-se para cima
porque os custos marginais sobem.

fatores condicionantes

Sao fatores que condicionam a oferta com a hipdtese de racionalidade dos produtores e, por
consequéncia, de maximizagdo de seus resultados. Qual o pre¢o minimo para que exista oferta? A
medida que o preco se fixar em niveis cada vez maiores que os custos de produg¢ao, maior a
disposicao em oferecer mais produtos.

fatores objetivos

Os fatores objetivos representam a propria existéncia da quantidade da mercadoria destinada a
venda; sem ela, ndo havera oferta.

fatores subjetivos

Os fatores subjetivos representam a disposi¢cdao de vender do ofertante. Esta estreitamente
relacionada a percepc¢ao do produtor, da existéncia de utilidade ou ndo do bem ou servigo para os
consumidores.

Custo marginal é o custo adicional que corresponde a produzir uma unidade adicional de produto.

© 2011 - AIEC - Associacdo Internacional de Educagdo Continuada

15




154 — Microeconomia | Unidade 02

2 - EQUILIBRIO DE MERCADO

E possivel, assim, representar os lados da demanda e da oferta do mercado com ambas as curvas
operando em conjunto para determinar o preg¢o de equilibrio do mercado. Na tabela a seguir, tracam-se
as curvas de oferta e demanda no mesmo grafico, no caso de Fernanddpolis, a partir das tabelas de
ofertantes e demandantes.

Tabela 2 - OFERTANTES E DEMANDANTES

Preco Numero de Nimero de
($-Unidades apartamentos desejados apartamentos desejados
Monetarias) pela ala dos demandantes pela ala dos ofertantes

30.000 18 42

27.000 22 38

24.000 26 34

21.000 30 30

18.000 34 26

15.000 38 22

12.000 42 18

CURVA DE OFERTANTES E DEMANDANTES .
Ala dos Demandantes e Ofertantes (Mercado)
Y
35.000 =
30.000 =
25.000 = \
(%]
8. 20.000-
o
o 15.000=-
10.000 =
5.000 =
¥ T T ¥ T ( T X
Y 18 22 26 30 34 38 42

Numero de Apartamentos

O que representa o equilibrio?

e Equilibrio é a nogdo intuitiva, que nos vem imediatamente a cabeca, de um balanceamento de
forgas.

¢ Na analise do mercado, é o balanceamento que ocorre entre as forgas basicas do mercado,
guais sejam, a oferta e a procura.

O preco e a quantidade de equilibrio de mercado sao determinados tanto pela oferta quanto pela
procura. Dessa forma, pode-se dizer que o mercado esta em equilibrio quando o preco pelo qual os
vendedores pretendem vender uma quantidade do produto é exatamente igual ao preco pelo qual os
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compradores pretendem comprar essa mesma quantidade do bem produzido. O ponto de equilibrio é
Unico, ou seja, ndao ha excesso ou escassez de oferta nem de demanda. Existe coincidéncia de desejos.

Bem-estar e equilibrio sdo, frequentemente, confundidos. O bem-estar é associado a como atingir o
maximo. Quando se trata de bem-estar individual, basta perguntar aos individuos (ou unidades
familiares) para se conhecer os eventos que afetam positiva ou negativamente o seu estado de
satisfacdo. Bem-estar econdmico é o dos que vivem e trabalham numa economia. Estd intimamente
ligado ao bem-estar do grupo, da coletividade; a melhora do bem-estar de um individuo ndo causa a
melhora do bem-estar do grupo. Quando um evento afeta de forma crescente o bem-estar de um
individuo, frequentemente decresce o bem-estar de outra pessoa do grupo.

Equilibrio é o estado de permanéncia, posi¢cdao da qual nao ha incentivo ou oportunidade para se

deslocar.

Bem-estar é o estado de conforto das pessoas que vivem num sistema econdmico.

3 - EFICIENCIA DE PARETO

O critério é util para comparar os resultados de diferentes instituicGes econ6micas e é muito utilizado
na escolha 6tima de politicas publicas que envolvem o bem-estar econémico de determinada
comunidade. O conceito consiste em afirmar que, se for possivel encontrar forma de melhorar a
situacdo de um individuo, sem piorar a de outro, ocorre uma situacao “6tima de Pareto”, alocacdo
denominada eficiéncia de Pareto.

Otima de Pareto refere-se ao caso em que se pode encontrar forma de melhorar a situagdo de um
individuo, sem piorar a de outro.

Quando ndo ocorre uma “étima de Pareto”, ou seja, ninguém se beneficia da alocac¢do, dizemos que a

alocacdo é “ineficiéncia de Pareto”.

A expressao eficiéncia de Pareto alude ao economista e socidlogo italiano Vilfredo Pareto, um dos
primeiros a examinar as implicacdes do conceito de eficiéncia. Seu estudo é extensivo ao conceito de
bem-estar grupal, ou ainda, como é conhecido, Pareto optimum ou 6tima de Pareto.

Vilfredo Pareto (1848-1923), economista e socidlogo italiano, tornou-se professor de economia
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politica na Universidade de Lausanne, em 1894, e viveu na Suica até sua morte. S iniciou suas
pesquisas em economia com 42 anos e, logo depois, estudaria sociologia. Procurou uma Lei Natural
Fundamental, a Lei de Pareto, afirmando que independentemente dos condicionantes politicos,
sociais e tributarios, havia uma tendéncia inevitavel da renda ser distribuida sempre do mesmo
modo. Auxiliou o desenvolvimento da Teoria Neoclassica.

4 - FORMAS DE ANALISE DO EQUILIBRIO

A teoria econdmica possui quatro formas basicas para realizar a analise do equilibrio. Sdo
elas: equilibrio estatico, equilibrio estatico comparativo, equilibrio dinamico e equilibrio dinamico
comparativo.

Equilibrio estatico identifica o balanceamento de forgas focalizado em dado momento. E como se fosse
uma fotografia tirada em determinado momento.

Grafico 4 — 0 EQUILIBRIO ESTATICO
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Pode ser representado graficamente nas curvas de oferta e demanda:

No equilibrio estatico comparativo, comparam-se diferentes equilibrios estaticos, de diferentes
momentos. Essa forma de equilibrio pode ser explicada por meio da analise das diferentes relagées
econdmicas, tais como no exemplo, nas relagdes entre oferta e procura, nos modelos de equilibrio de
mercado.

Equilibrio dindamico e Equilibrio dinamico comparativo constituem-se na analise simultanea de
diversos equilibrios, em diferentes momentos no tempo. Quando for possivel a comparagdo entre esses
equilibrios em tais momentos, teremos a analise dinamica comparativa.
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0 EQUILIBRIO ESTATICO COMPARATIVO
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5 - TENDENCIA AO NIVEL DE EQUILIBRIO

Supondo uma economia de mercado, na qual haja concorréncia e em que vigore o mecanismo de
pregos, os agentes econdmicos no mercado tenderao a voltar-se ao equilibrio no confronto. Como pode
ser observado no grafico 5, para qualquer preco superior a pO (como p’), a quantidade que os ofertantes
desejam vender é muito maior do que os consumidores desejam comprar. Existe um excesso de oferta
(gqs”—qd”). Por outro lado, com qualquer preco inferior a p0, surgird um excesso de demanda (qd”’ —
gs’’), ou seja, os compradores ou demandantes querem comprar mais. (qd’’), mas os ofertantes querem
vender menos (gs’’), em virtude do prego p”’ estar abaixo do prec¢o de equilibrio. Assim, tanto na
situacdo de excesso de oferta, quanto na de excesso de demanda, ndo existe a compatibilidade de
desejos entre ofertantes e demandantes. Entdo, quando ocorre excesso de oferta, os vendedores
acumulardo estoques ndo planejados e terdo que diminuir seus pregos, disputando os escassos
consumidores. No caso de excesso de demanda, os consumidores estarao dispostos a pagar mais pelos
produtos escassos, como pode ser observado no Grafico 5:

Gréafico 5 - 0 MECANISMO DE PREGCOS
E A TENDENCIA AO EQUILIBRIO
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Quando a economia se encontra em equilibrio e ndo existem pressdes para alterar precos, os planos dos
compradores sdo consistentes com os planos dos vendedores. Nao existem filas e os estoques sdo
planejados pelas empresas. Diz-se que a economia esta em equilibrio estavel.

Equilibrio estavel ocorre quando uma economia se encontra em equilibrio e ndo existem pressoes
para alterar pregos.

6 - ANALISES CLASSICAS DO EQUILIBRIO

A andlise do equilibrio pode ser realizada tomando-se por base duas abordagens cldssicas: a andlise
do equilibrio parcial e a andlise do equilibrio geral. Essa abordagem considera o produto dentro de
mercado isolado e determina as condi¢cGes de equilibrio nesse mercado, admitindo, com relacdo a
outros bens, interdependéncia préxima, nao geral.

Sdo utilizados modelos em que o preco e a quantidade de equilibrio para um produto qualquer sdo
determinados pelas curvas de oferta e de procura, considerando-se, entretanto, os precos dos outros
produtos como dados.

A analise do equilibrio parcial ignora a influéncia das variacées dos precos de mercado de determinado
bem sobre os pregos de mercado de outros bens. Quando se utiliza a analise do equilibrio parcial,
procede-se ao estudo de um mercado de cada vez.

A andlise do equilibrio parcial foi estudada pelos economistas ingleses, tendo como principal
precursor Alfred Marshall (1842 — 1924).

Nasceu em Londres e formou-se em Matematica. Foi um dos fundadores
da Microeconomia. Criou os termos excedente de consumo (a diferenga
entre o valor para o consumidor e o preco pago) e a elasticidade da
demanda.

Também criou os conceitos de Equilibrio de Curto-Prazo (para produzir
mais adicionando trabalho) e Equilibrio de Longo-Prazo (quando se pode

adicionar mais capital). Com sua obra Principles of Economics, contribuiu
para o desenvolvimento do Equilibrio Geral, a partir dos desenvolvimentos da Microeconomia
Neoclassica.

A Analise do equilibrio geral tem, entre seus precursores, a importante
contribuicdao de Léon Walras (1834-1910). Economista francés, nasceu em
(7'@ Evreux.
B Tentou a Literatura, o Jornalismo e foi bancario antes de estudar Economia. Foi
- coeditor do jornal cooperativo Le travail 1866-68. Lecionou Economia na
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Academia de Lausanne, Suiga, 1870-92, e fundou o que viria a ser a Escola de Economia de Lausanne.
Ficou conhecido por sua exposicdo matematica muito compreensiva do equilibrio econémico geral
em 'Elements of Pure Economics' (1874-77).

Embora limitada, a analise do equilibrio parcial é extremamente Util em estudos sobre o mecanismo de
formacgao de precos de produtos, em especial em dois tipos de problemas.

¢ No primeiro problema, os precos originados por distlrbios econdmicos que ndo tenham grande
repercussdo na economia, como um todo, sdo limitados a uma dada industria. Exemplo (1).
¢ No segundo problema, a andlise é sobre os efeitos de primeira ordem do disturbio econémico

de qualquer espécie. Exemplo (2).

A andlise do equilibrio geral, por considerar todos os precos como dependentes uns dos outros, tem
aplicabilidade maior, fornecendo ferramentas para andlise com dois objetivos: o aspecto da teoria pura,
gue fornece os meios de visualizar o sistema econ6mico em sua totalidade, além de possibilitar a
determinacdo do segundo e do terceiro precos e dos efeitos de mais alta ordem de um disturbio
econémico.

Quando o impacto desse disturbio econ6mico é de suficiente magnitude para repercutir em toda
economia, a analise de equilibrio geral fornece as respostas mais relevantes, com relacdo aos seus
ultimos efeitos. Nesse caso, sua aplicabilidade é maior para estudos da formagdo de pregos de produtos
gue exergam grande influéncia na economia, como, por exemplo, o petrdleo.

A andlise do equilibrio geral considera, em conjunto, os mercados de todos os produtos e de todos os
fatores, procurando determinar condicdes de equilibrio simultaneo desses mercados. Admite, assim, a
interdependéncia geral entre os mercados e os produtos.

Respostas para os problemas causados por greve em pequena industria de uma grande cidade, onde
a influéncia da greve esta basicamente limitada a fabrica e aos seus empregados.

Num programa de rearmamento, aumenta de forma rapida a procura por ago. A andlise fornecera as
respostas para os efeitos de primeira ordem sobre a industria de ago: pregos, produtos, lucros,
procura de recursos, nivel de emprego etc.

RESUMO

Curva de oferta representa a relacdo entre a quantidade de mercadoria vendida a cada preco, ou seja,
de que forma as mudancas no preco das mercadorias levam os produtores a alterar a quantidade que
desejam vender.
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Uma curva de oferta apresenta pontos representativos em que os vendedores racionais estarao
minimizando seus custos.

Curva de oferta individual é definida pela analise individual de cada ofertante, permitindo observar a
guantidade que cada firma esta disposta a vender a cada preco.

Curva de oferta de mercado define-se pela soma de todas as quantidades que cada firma estd disposta a
produzir a cada preco.

O consumidor possui um plano de consumo, os produtores ou vendedores racionais também possuem
inicialmente um plano ou intengdo, e nao a compra efetiva.

O processo de produgdo é extremamente dependente da tecnologia disponivel (melhorias tecnoldgicas
podem aumentar a oferta) e dos proprios objetivos e metas do empresario (percepcao da realidade e
suas preferéncias).

Os fatores condicionantes sdo os que condicionam a oferta a hipdtese de racionalidade dos produtores
e, por consequéncia, de maximizacao de seus resultados. Os precos e os prazos constituem-se exemplo
desses fatores.

Os fatores objetivos sdo aqueles representativos da prépria existéncia da quantidade da mercadoria
destinada a venda, sem a qual ndo havera oferta; por exemplo, a falta de bens e servicos a serem
vendidos.

Os fatores subjetivos sdo aqueles estreitamente relacionados a percepg¢ao do produtor, como a
disposicao do ofertante em vender ou ndo. O equilibrio entre a oferta e a demanda representa um
estado de permanéncia, posi¢do da qual ndo ha incentivo ou oportunidade para se deslocar.

O conceito de eficiéncia dispde-se no que tange ao estado de conforto das pessoas que vivem num
sistema econdmico (bem-estar econémico). Otima de Pareto define caso em que se possa encontrar
forma de melhorar a situagao de um individuo sem piorar a de nenhum outro num sistema econémico.

O equilibrio estatico identifica o balanceamento de forcas focalizado em dado momento. Dessa forma, é
possivel comparar diferentes equilibrios estaticos em diferentes momentos no tempo (equilibrio
estatico comparativo) sem a preocupagdo em saber como o mercado se move de um equilibrio para
outro.

O equilibrio dindmico constitui-se na analise simultanea de diversos equilibrios em diferentes instantes.
Quando é possivel a comparagdo entre esses equilibrios em diferentes momentos para saber como o
mercado se move de um equilibrio para o outro, surge a Andlise Dindmica Comparativa.

O equilibrio é tido como estavel quando ocorre numa economia e ndo existem pressdes para alterar
pregos.

O equilibrio parcial analisa mercadoria inserida num mercado isolado e determina as condi¢Ges de
equilibrio nesse mercado, admitindo, com relagao a outros bens, a interdependéncia préxima, ndo geral.

O equilibrio entre oferta e demanda considera os pregos dos demais produtos como dados. O equilibrio
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geral estuda em conjunto os mercados de todos os produtos e de todos os fatores, procurando
determinar condicdes de equilibrio simultaneo desses mercados. Admite, assim, a interdependéncia
geral entre os mercados e os produtos. Ex.: equilibrio entre oferta e demanda define todos os precos
como dependentes uns dos outros.

UNIDADE 2 — FUNCIONAMENTO DOS MEERCADOS
MODULO 3 — ELASTICIDADES: O USO DA DEMANDA

1 - CONCEITO DE ELASTICIDADE

Cada produto possui sua prépria capacidade com relacdo as variagdes dos precos e da renda.
Tal sensibilidade ou reagdo pode ser medida por meio do conceito de elasticidade.

Genericamente, a elasticidade reflete o grau de reac¢do ou sensibilidade de uma variavel, quando
ocorrem alteracbes em outra variavel. (Exemplo: preco, renda, gosto). O Conceito de elasticidade
representa informacdo Util tanto para a empresa privada quanto para a administracdo publica.

A partir desse conceito, os economistas podem responder a pergunta: Quanto?

Os economistas sé utilizam o estudo das elasticidades para que se possa prever, com certo grau de
precisao, as vendas com a estimativa da reacdo dos consumidores em face de alteracdes nos precos da
empresa, dos concorrentes e dos saldrios. Na drea do Governo, a elasticidade é util no planejamento
macroecondmico, na previsao de qual seria o impacto de uma desvalorizagdao cambial de 30% sobre o
saldo da balanca comercial, ou qual a sensibilidade dos investimentos privados a alteracGes na
tributacdo ou na taxa de juros etc.

Os descontos oferecidos pelos supermercados em seus produtos sdo outro exemplo. Qual o

critério para determinar quanto oferecer de desconto e, a partir dele, quanto se espera aumentar nas
vendas? A resposta seria verificar qual o percentual de aumento no histérico do produto, mediante
variagdes no seu prego. Dessa forma, é possivel estimar qual o “melhor” desconto a ser implementado,
com base no que se espera vender. Essa ferramenta de analise, simples em seu conceito, tem ampla
aplicagdo em Economia.

2 - ELASTICIDADE-PRECO DA DEMANDA

Conforme ja citado, cada produto possui sua prépria capacidade com relagdo as variacdes dos precos e
da renda. Tal sensibilidade ou reacao pode ser medida por meio do conceito de elasticidade.

Elasticidade — pre¢o da demanda
E a resposta relativa da quantidade demandada de um bem X as variagdes dos precos; ou seja, é a
variacao percentual na quantidade procurada do bem X em relagao a uma varia¢ao percentual no
seu prego, tudo o mais constante.
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Como a correlagdo entre prego e quantidade demandada é inversa, pois quando um aumenta o outro

diminui e quando um é positivo o outro é negativo, o resultado da elasticidade é negativo. A férmula da
elasticidade-preco da demanda é expressa por:

_ Variacdo percentualem Q@ AQ /Uy oL AQ « Po

~ Variag8o percentual emP AP /Py AP T Qg
em que:
4% = varia¢do na quantidade demandada (4% =2 - Q) ;
% = quantidade demandada inicial;
4P = variacdo do prego = AP =P - Ry 1.
F» = pregoinicial.

Classificagdo da demanda e a elasticidade-prego

Considerando E = elasticidade

Demanda inelastica: se& |Epreco da demandal <1, 8 wariagido
percentual na guantidade demandada (A Q) & menor do

que a variagdo percentual dos pregos (AF /R @ ‘é—q c:g

Uma variagdo de 10% nos precgos leva a uma variagdo de demanda desse bem de 5% (em sentido
contrario).

Demanda de elasticidade unitaria: se | Epreco da demanda | =
1, a variagéo percentual na guantidade demandada (aG/Q.) &

igual a variagdo percentual dos pregos (AP /R : ‘:;_Q :g

Se o prego aumentar 10%, a quantidade demandada cai também em 10%.

Demanda elastica: se | Epreco da demanda | =1, a variacdo
percentual na quantidade demandada (A /¢ e maior do gue

a variagdo percentual dos precgos (AP /FB.): ?E_Q > g

Uma varia¢do de 10% no pre¢o, a quantidade de demandada varia em sentido contrario em 15%.

Formas de calculo da elasticidade
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O cdlculo do valor numérico da elasticidade depende do conhecimento da fungao demanda e pode ser
calculado num ponto especifico da demanda ou em determinado trecho da curva. Exemplo do cdlculo.

O grafico expressa a fungdo demanda e as varias formas de analisar o fenémeno econémico, bem como
o significado dos resultados obtidos:

Considerando a curva de demanda:

Px QD=10-2p
Sendo: QD = quantidade demandada
A P = preco
£ | ezt ~

............................. Y B QD p
2 ¥ D = curva de 10 0
demanda 8 1
: : 6 2
0 2 6 ~ 4 3
Q 2 4
0 5

Atencao: A elasticidade-pre¢o da demanda sera sempre negativa, pois a curva de demanda é
negativamente inclinada, ou seja, para facilitar o entendimento, convencionou-se calcular a
elasticidade-pre¢o da demanda em maodulo, o que equivale a multiplicar o resultado por (-1).
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Elasticidade-pre¢o da demanda no ponto A ocorre quando se calcula a elasticidade apenas para um
dado preco ou certa quantidade. No exemplo a seguir, do ponto A, origem, para o ponto B, destino:

AQ Py (6-2) 4 4
Eg=—X. .2 -+ Eg=22"<= " __"__4
9TAP Q, G B |

No ponto A, a demanda é elastica, ou seja, |Ed|=4. (>1)

Elasticidade-preco da demanda no ponto B (ponto B, origem; ponto A, destino):

e, QR . . _(G-© 2__2
AP Qg (4-2) 6 3
No ponto B, a demanda é inelastica, ou seja, |Ed| =-0,66. (<1)

Elasticidade-preco da demanda no Arco AB (ou no ponto médio) — Em vez de utilizar-se apenas um
ponto, consideram-se as médias de precos e de quantidades. Basta substituir, na férmula anterior, PA e
QA, pelas médias entre PA e PB e entre QA e QB. Chamando-se de PABo pre¢o médio e de QAB a
guantidade média e utilizando-se os dados do exercicio anterior, tem-se:

_ 4D Py +Fp)/2 _ aQ (Pa +Pey

4B TGP (Q, 105072 AP (Qa +0g)
G-2) (4+2) 3

%8B T o4y T aey . 2

No ponto médio ou no arco, a demanda é elastica, ou seja, |Ed| = 1,5. (>1)

Elasticidade-preco em curvas de demanda em linha reta.

Elasticidade-pre¢o da demanda é a mesma ao longo de determinada curva em linha reta; isso porque

(AP/AQ))

sua inclinagao é a mesma ao longo de toda a curva.

Se a inclina¢do for a mesma ao longo de toda a curva, ndo se pode esquecer de que o prego e
a quantidade s3o diferentes em cada um dos pontos dessa curva.

No caso, a elasticidade-preco da demanda é igual a seguinte equagao:

1 Fn

Eq=——- .U
d (inclinagdo ) Qg
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Conforme o grafico n2 02, a elasticidade-preco da demanda comporta-se ao longo de determinada
curva em linha reta, partindo da esquerda para a direita.

No eixo vertical, quando Q é igual a zero, a elasticidade-preco é infinita (qualquer nimero dividido
por 0 ¢ infinito). A quantidade sobe e o preco desce, logo, a elasticidade-preco da curva de demanda
acontece. Quando a curva atingir o eixo horizontal, a elasticidade-preco passa a ser 0, tendo em vista
gue o preco (P) é igual a zero.

Grafico n2 02

Elasticidade ao longo de uma Curva de Demanda em Linha Reta

Existem dois casos extremos de curva de demanda:

A curva de demanda perfeitamente elastica (E =m) € uma linha horizontal: o pre¢o do produto ndo é
afetado pela quantidade vendida. Por exemplo, um pequeno agricultor, com excesso de producdo, pode
vender toda a sua producdo sem observar o pre¢o de mercado.

\

0 Curva de Demanda
Perfeitamente elastica

Outro extremo é a demanda perfeitamente inelastica (E = 0): esta curva é representada por uma linha
vertical, significando que, seja qual for o prego, as pessoas compram a mesma quantidade. Por exemplo,
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alguns medicamentos e procedimentos médicos vitais podem aproximar-se do que poderia representar
uma curva de demanda perfeitamente inelastica.

P

A

\ 4

0 Curva de Demanda
Perfeitamente Inelastica

Alguns fatores afetam o grau de elasticidade-preco da demanda:

e Disponibilidade de bens substitutos;
e Essencialidade do bem;
e |Importancia do bem no orcamento do consumidor.

Disponibilidade de bens substitutos — quanto mais substitutos houver para um bem, mais elastica
sera sua demanda, pois pequenas variagdes em seu prego, para cima, farao com que o consumidor
passe a adquirir seu substituto. Isso tornara a demanda mais que proporcional a variagao do prego.
Quanto mais amplo o mercado, menor devera ser a elasticidade do bem.

Essencialidade do bem — se o bem é essencial, sera pouco sensivel a variagao de preco; ter3,
portanto, demanda inelastica. Ou seja, quanto mais essencial for o bem, menor devera ser sua
elasticidade-preco.

Importancia do bem no orgamento do consumidor — quanto mais significativo o peso do bem, no
orcamento do consumidor, mais sensivel serd o consumidor a alteragdes no prego; ou seja, a
demanda é mais elastica. Exemplo.

A elasticidade-preco da demanda de carne tende a ser mais elevada do que a de fésforos.

Receita do vendedor e elasticidade-preco da demanda - Quando um produtor ou vendedor aumenta o
preco espera que a receita total cresca, ou seja, deseja que seus ganhos também se elevem.
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O estudo da elasticidade-preco da demanda permite prever o que deve acontecer com a receita total
guando varia o preco de um bem. Ou seja, a receita aumenta, diminui ou permanece constante?

| A resposta vai depender da elasticidade da demanda (Ed)

e (Caso (Ed) for eldstica, ou seja, a variagado percentual da quantidade demandada for maior que a
variacao percentual do preco, a receita total devera variar no sentido da quantidade, pois essa
variacao é a mais forte.

T & 1Q, como (AQ/Q = AP/P), entdo 2 IRT

P 2 1Q, como (AQ/Q > AP/P), entdo @ TRT

e Caso Td forineldstica, ou seja, a variacdo percentual da quantidade demandada for menor que a

variacdo percentual do preco, serd preponderante o sinal do preco.

TP 2 1Q, como (AQ/Q <AP/P), entdo & TRT
lp 3 TQ, como (AQ/Q =4P/P), entdo 2 IRT

e Caso Td for unitaria, ou seja, a variagdo percentual da quantidade demandada for igual a variagdo

percentual do preco, neste caso, tanto faz o preco aumentar ou cair: a receita total permanecera
constante.

P =2 TQ, como {(AQ/Q =dP/P), entdo = RT = constante

Receita Total representa o dispéndio ou o gasto total realizado pelos consumidores para adquirir um
bem ou servigo num dado periodo de tempo, dada por:
RECEITA TOTAL = PRECO X QUANTIDADE VENDIDA DO BEM

3 - ELASTICIDADE-PRECO CRUZADA DA DEMANDA

Possui conceito semelhante ao de elasticidade-prego. A diferenca é saber qual a mudancga percentual
gue ocorre na quantidade de determinado bem quando se modifica o preco de outro bem. Assim sendo,
mede a variagdo percentual da quantidade procurada do bem Xpara cada unidade de variagao
percentual do prego Y.

_ “ariagdo percentual Q. _ (AQ, /OO _ Jite Fi

E
¢ variagdo percentual P, (&P fP3 AP Q.
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Caso a elasticidade cruzada seja positiva (>0), os bens sdo ditos substitutos ou concorrentes. Por
exemplo, se o preco do cachorro-quente sobe, as pessoas poderdo comprar mais hamburgueres.

Se (AQw/AP,) > 0 =% Eu-> 0 =» bens substitutos ou concorrentes

No caso de a elasticidade cruzada ser negativa, os bens sao chamados de complementares, pois se
complementam no consumo. Por exemplo, se o preco da mostarda subir, a demanda por cachorros-
guentes podera baixar.

Se (AQw/MMP,) < 0= Eyw< 0 = bens complementares

No cdlculo da elasticidade-prego cruzada da demanda, é importante determinar se o valor resultante é
positivo ou negativo, pois classifica os bens respectivamente em substitutos e complementares. Por essa
razdo, ndo se multiplica o resultado por (-1), como na elasticidade-preco.

P P
B D
is00f T 4 s
: A : C
TN | [peeaacssscacee §occoccoasy, : ?
o 1 2 3 Q o 1 2 3 4 5 6 q
Demanda por calgas (B) Demanda por camisas (A)

Entdo: no ponto A (para calgas), o consumidor consome 3 calgas por R$1000,00 cada uma. No ponto C
(para camisas), consome 5 camisas.

Se o preco da calca sobe para RS 1500,00 cada, o consumidor passara do ponto A para o ponto B na sua

demanda comprando apenas 2 calgas. Ao mesmo tempo, passa do ponto C por camisas para o ponto D,
ou seja, passa de 5 para 3 camisas, diminuindo também o consumo, ou a demanda por camisas.

Observa-se que ndo ha a necessidade de se saber o preco das camisas, pois o pre¢co que aumentou foi o
das calcas.

Entdo, considerando-se: “A” o bem camisas e “B” o bem calcas, pode-se calcular a elasticidade-preco
cruzada da demanda entre calgas e camisas, sendo:
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AQA AQA _35 _ 2 _ 0,4
Ecd = A%’; Tem-se QA > >
=) APB __1500-1000 _ 500 _ g5
FBE 1000 1000 »
—0,4__
ECd—?— 0,8

Verifica-se que é importante o sinal, positivo ou negativo. No exemplo a Ec é negativa (-0,8), significando
que a variacao no preco das calcas e na quantidade demandada de camisas estd em sentido oposto, pois
o preco das cal¢as aumentou de RS 1000,00 para RS 1500,00 e a quantidade demandada de camisas
diminuiu de 5 para 3, o que comprova que os bens sdo complementares, ou seja, quando o preco das
calcas se eleva, o consumidor ird comprar menos calgas, logo passard a comprar menos camisas.

Assim, conclui-se que a relacdo de complementariedade implica uma Ec negativa, enquanto a
substitutibilidade, numa Ec positiva. E quando os bens ndo se relacionam, a Ec é igual a zero, por
AQ _q

exemplo, calca e sanduiche, pois o numerador de sanduiche ndo se modifica : @

4 - ELASTICIDADE-RENDA DA DEMANDA

O coeficiente de elasticidade-renda da demanda (ER) mede a variacdo percentual da quantidade da
mercadoria comprada, resultante de uma variagdo percentual na renda do consumidor, mantido tudo o
mais constante.

B Warlagdo percentual Qw  (AQy /Qx)  AQy R
RD warlagdo percentual R (AR SR AR Q

Se a elasticidade-renda da demanda for negativa, o bem é inferior, ou seja, aumentos de renda levam a
guedas no consumo desse bem.

8e Ep< 0 - bem inferior

Se a elasticidade-renda da demanda for positiva, e menor que 1, o bem é tido como normal; isto é,
aumentos de renda levam a aumentos no consumo (comportamento esperado do consumidor).

Se ERp> 0 — bem normal

Se a elasticidade-renda da demanda for positiva e maior que 1, o bem é superior ou de luxo, ou seja,
aumentos na renda dos consumidores levam a aumento mais que proporcional no consumo do bem.
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Se Ep> 1 - bem superior ou bem de luxo

Se a elasticidade-renda da demanda for igual a zero, o bem é de consumo saciado, ou seja, aumentos na
renda ndo alteram o consumo, como por exemplo, o sal e o agucar.

Se ER = 0 - bem de consumo saciado.

Assim como na elasticidade-prego cruzada, no calculo da elasticidade renda da demanda, é importante
determinar se o valor resultante é positivo ou negativo, pois classifica os bens, respectivamente, em
normal ou inferior; e também ndo se multiplica o resultado por (-1).

Pode-se utilizar o conceito elasticidade-prego cruzada para identificar setores que estdao em declinio e
setores em expansdo. Se houver incremento na renda, o setor com elasticidade-renda mais elevada
(expansdo) tendera a aumentar relativamente sua participacdo no mercado em detrimento dos setores
com menor elasticidade-renda.

RESUMO

A elasticidade reflete o grau de reac¢do ou sensibilidade de uma varidvel quando ocorrem alteracdes em
outra variavel, mantido tudo o mais constante.

A elasticidade representa informagdo util tanto para as empresas (previsao das vendas por meio da
estimativa da rea¢do dos consumidores em face a altera¢des nos pregos da empresa, dos concorrentes e
nos salarios) quanto para a administragado publica (previsdo do impacto de uma desvalorizagdo cambial
sobre o saldo da balanga comercial, ou da sensibilidade dos investimentos privados a alteracGes na
tributacdo ou na taxa de juros). Ela possibilita comparar efeitos com bens e unidades de medida
diferentes, pois em sua férmula compara apenas variacdes relativas (percentuais) entre duas varidveis,
respondendo com certa precisdo: o quanto.

No estudo da demanda, s3o trés os tipos mais importantes de elasticidade: elasticidade-prego da
demanda, elasticidade-renda da demanda e elasticidade-prego cruzada da demanda.

A elasticidade-preco da demanda é calculada pela variagdo percentual na quantidade procurada do bem
X em relagdo a variagdo percentual do preco, tudo mais constante, medindo assim a sensibilidade dos
consumidores a alteragdes nos pregos.

A elasticidade-preco da demanda pode ser calculada para apenas um dado prego e quantidade, ou seja,
em um ponto (A) por varia¢des discretas:

E prego da - ﬂ"Q p.ﬁ.
dermanda & AP Qp,
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Ou, ainda, no intervalo entre dois pontos (AB), denominado arco (AB), consideram-se as médias de
precos e de quantidades dos pontos, tem-se

_ AQ Py +Pe)/2 _ AQ (Pa +Pgy
AP (Qu +Qp)/2 AP (Qy +Qp)

A demanda é classificada com relagao ao preco, em mddulo, como elastica, para coeficientes maiores do
gue um (> 1), de elasticidade unitdria para coeficientes iguais a um (= 1) e inelastica, para coeficientes
menores do que um (< 1).

O grau de elasticidade-preco da demanda pode ser afetado pela disponibilidade de bens substitutos
(quanto mais substitutos, mais eldsticos), pela essencialidade do bem (quanto mais essencial, mais
inelastico) e pelo peso do bem no orcamento do consumidor (quanto mais pesado no orcamento mais
elastico).

A elasticidade-renda mede as variagdes relativas no consumo, devido a variagGes relativas na renda do
consumidor e pode ser expressa, matematicamente, assim:

e variacdopercentual Oy (AQy /Qy)  AQy R
RE™ "Varlacdo percentualR (4R /R) AR O

A elasticidade-preco cruzada da demanda mede a variagcdo percentual da quantidade procurada do bem
X para cada unidade de variagdo percentual do preco Y. E fundamental para as empresas que desejam,
devido a maior variedade de produtos a disposi¢cdo do consumidor, verificar sua fidelidade junto aos
seus produtos (identificando bens substitutos ou complementares). Pode ser expressa,
matematicamente, da forma que segue:

_ Variagdopercentual Q,  (AQ, /Q,)  AQ, %
D" VariacGopercentualP, (&P, /P,) AP, Q,

Por ser um indicador dos gastos dos consumidores, com relacdo a variacao de precos, a elasticidade-

preco da demanda e a receita das empresas estdo relacionadas. Representam queda na receita de
vendas: liquidar produtos ineldsticos ou, ainda, aumentar o preco de produtos elasticos.

UNIDADE 2 — FUNCIONAMENTO DOS MEERCADOS
MODULO 4 — ELASTICIDADES: O USO DA DEMANDA

1 - ELASTICIDADE-PRECO E CLASSIFICACAO DA OFERTA

A relagdo prego-quantidade é sempre direta, ou seja, as quantidades oferecidas mudam no mesmo
sentido que as varia¢des do preco: redugdes no preco diminuem a quantidade ofertada e aumentos de
prego elevam essas quantidades. Dessa forma, o sinal do coeficiente de elasticidade-preco da oferta,
independentemente da maneira utilizada em sua determinagdo, é sempre positivo, tornando
desnecessaria a representacdo por meio de modulo, como no caso da elasticidade-preco da demanda.
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I¢Xogyiory aQ" Py
S T@P/Ry 0 TR

Sao casos gerais:

Oferta elastica {ou sensivel ac aumento de pregos) — Quando o
aumento percentual na guantidade ofertada (AQ /Q, for maior do que

o aumento percentual no prego (AP /P,), o coeficlente de elasticidade
AQ AP
“h
Oferta inelastica (ou pouco sensivel ao aumento de precos) - Quando
0 aumento percentual na guantidade ofertada (AQ/Q,)for menor do que

0 aumento percentual no prego (AP /P,), o coeficiente de elasticidade
ﬂQ &F‘
Q

Oferta com elasticidade unitaria - Quando 0 aumento percentual na
gquantidade ofertada (AQ/Q,)for igual ao aumento percentual no preco

AQ 4P
IQI:I pD

sera maior do que um (E > 1)

sera menor do que um (E< 1)

(&P /R,), 0 coeficiente de elasticidade sera igual a um (E= 1):

Sao casos especiais:

Curva de oferta perfeitamente inelastica - Ocorre guando a
elasticidade da oferta & zero, significando que a quantidade ofertada néo

49 _ 4

0

varia quando o preco varia { E= 0):

Q

Curva de oferta perfeitamente elastica - E definida quando a oferta tem elasticidade infinita. Isso
significa que os ofertantes estdo preparados para vender tudo o que puderem a um prego
determinado, ou seja, podendo variar a quantidade ofertada de zero ao infinito.

Ex.: Bens perfeitamente competitivos ou em mercados concorrenciais.
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(E=on). ap oo
I:llzl
P
E=o00
o >

Na elasticidade-preco da oferta, se a curva de oferta for uma linha reta, ndo é necessario ter a mesma
elasticidade em todos os graficos. Isso ocorrera apenas quando surgir a partir da origem, ou seja, do

momento em que o preco e a quantidade ofertada forem iguais a zero.
Grafico 3

Oferta elastica (E>1)

Oferta de
elasticidade unitaria (E=1)

Oferta inelastica (E<1)

Q

Assim como na elasticidade-prego da demanda, analogamente, as formas de calculo da elasticidade-
preco da oferta podem ser realizadas no ponto ou em um intervalo entre dois pontos (AB), denominado
arco (AB). Considerando entdo as médias de pregos e de quantidades dos pontos, tem-se:
Epf[’e-;l:- da _@_ (D.ﬂ'.-l_l::lE-:'lX2 _@_ (p-‘:\-'_pﬂ-)
oterta - -
AP (Qu+0Qg)/2 AP (Qu + Q)

inclusive, podendo apresentar variagOes discretas ou infinitesimais (com o uso de derivadas).

A aplicagdo do conceito de elasticidade da oferta é pouco frequente comparativamente a elasticidade
da demanda. Uma das teses da chamada corrente estruturalista da inflacdo é que a oferta de produtos
agricolas seria inelastica a estimulos de precos em virtude da baixa produtividade da agricultura,
provocados pela estrutura agraria. A agricultura, dominada por latifundios improdutivos, ao lado de uma
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grande parcela de pobres agricultores, preocupada apenas em produzir alimentos para sua prépria
subsisténcia, ndo responderia ao aumento da demanda de alimentos. A industrializacao e,
consequentemente, a urbanizagdo das economias em crescimento provocam aumento de pregos dos
alimentos e das matérias-primas. Isso representaria aumentos de custos de producdo, que sdo
repassados pelas empresas aos precos dos produtos.

A Corrente estruturalista da inflagcdo surgiu nos anos 50 e 60 na América Latina, também chamada de
“cepalina”, que supunha como principal causa da inflagdao as tensdes sobre os custos provenientes de
deficiéncias estruturais (oligopdlios que favorecem o repasse de custos para os pregos; latifundios
que ndo reagem a estimulos de demanda e déficits cronicos das contas externas que obrigam a
desvalorizacdo do cambio aumentando os custos e por consequéncia os pregos) e de conflitos
distributivos. Esta corrente de pensamento transfere do setor publico para o privado a
responsabilidade das pressées inflacionarias.

2 - FATORES QUE AFETAM O GRAU DE ELASTICIDADE-PRECO DA OFERTA!

e Mais tempo

e Os insumos do bem se encontram em oferta eldstica
e Aindustria estd abaixo da sua capacidade

e 0O bem é facilmente armazenado

Quanto mais tempo uma firma possuir, mais facilmente podera encontrar os recursos adicionais de que
necessita para produzir as unidades adicionais, possibilitando, assim, que os custos subam menos. No
entanto, caso a empresa precise responder prontamente a um aumento inesperado de demanda, ndo
serd tao simples ampliar a fabrica pondo em funcionamento equipamentos; dessa forma, obrigar-se-a a
produzir no limite, ou mesmo acima dele. Com o passar do tempo, a empresa podera ampliar mao de
obra, maquinas e equipamentos, instalacGes etc., de forma que, a longo prazo, a oferta fique mais
elastica.

Os insumos do bem se encontram em oferta elastica — Para expandir a oferta, a empresa deve adquirir
varios insumos. Caso o0s pregos desses insumos permanegam os mesmos, o acréscimo de custo destas
unidades adicionais sera igual ou muito préximo das unidades produzidas anteriormente. Assim, a
oferta sera elastica.

A industria esta abaixo da sua capacidade — Caso determinado setor opere abaixo de sua capacidade
ou normalmente, podera ofertar mais producdo ao mesmo custo ou com acréscimo de custos, por
unidade produzida, ligeiramente superior — a oferta sera elastica.

O bem é facilmente armazenado — Neste caso, aplicam-se as flutuagdes sazonais da oferta. Caso o bem
possa ser armazenado, a industria podera produzir a uma taxa fixa, sem sobrecarregar a sua
capacidade, produzindo para aumentar os estoques em periodos de demanda baixa, e vendendo em

© 2011 - AIEC - Associacdo Internacional de Educagdo Continuada

36




154 — Microeconomia | Unidade 02

periodos de demanda alta. Dessa forma, o empresdrio diminui seus custos e poderd atender a picos de
demanda a custo relativamente baixo.

3 - INCIDENCIA TRIBUTARIA E INTERVENCAO GOVERNAMENTAL

O conhecimento da incidéncia de um imposto (isto €, sobre quem efetivamente recai o 6nus do
imposto: consumidores ou vendedores) é importante para determinar os aspectos econ6micos e sociais
da tributacdo. O instrumental simples de oferta e demanda e os conceitos de elasticidade sdo
adequados para essa analise.

Antes, deve-se observar como os impostos sao classificados:

e diretos
¢ indiretos

Impostos diretos — Sdo aqueles que incidem diretamente sobre a renda ou a riqueza (patriménio). Os
impostos diretos sdo progressivos (quem ganha mais paga proporcionalmente mais), como é o caso do
imposto de renda. Uma estrutura tributdria é considerada proporcional ou neutra quando todos
gastam uma parcela (%) igual de sua renda no pagamento de impostos.

Impostos indiretos — Sdo os que incidem sobre a produgao, vendas, circulagao ou o consumo de bens e
servigos, ou seja, sobre o prego das mercadorias. Os impostos indiretos sao regressivos em relagao a
renda. Representam parcela maior da renda das classes menos favorecidas, relativamente aos mais
ricos (por exemplo, na compra de um mesmo tipo de TV, ambos pagam, digamos, RS 50,00 de IPI, o que
acaba onerando, relativamente, mais ao pobre). Exemplos: Impostos sobre Produtos Industrializados
(IP1), Impostos sobre a Circulagdo de Mercadorias e Servigos (ICMS), Impostos sobre Servicos e
Impostos de Importagédo (I1).

Incidéncia Tributaria representa a carga ou proporc¢ao de imposto paga pelo produtor e pelo
consumidor, ou incidente sobre a renda do consumidor.

Impostos progressivos representam impostos que incidem diretamente sobre a renda e nao sobre o
preco. Quanto maior o nivel de renda ou riqueza, maior o valor a ser pago. Dessa forma, sao
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progressivos em relagao a renda, ou seja, variam no mesmo sentido da renda.

Impostos regressivos representam impostos que incidem sobre o pre¢o e nao sobre a renda, de
forma que tanto os mais ricos quanto os mais pobres pagam o mesmo valor. Dessa forma, sao
regressivos em relagdo a renda, ou seja, variam no sentido oposto ao da renda.

Ha dois tipos de impostos sobre vendas:

¢ com aliquota especifica (sobre a quantidade vendida);
e com aliquota ad valorem (sobre o valor).

Com aliquota especifica (sobre a quantidade vendida) — Tipifica o imposto cujo montante a pagar é
apurado multiplicando-se a quantidade vendida do produto pela aliquota, expressa em determinado
valor, em moeda a pagar por unidade vendida. O IPI, que incide sobre cervejas e refrigerantes no Brasil,
é exemplo de imposto especifico. Exemplo.

Com aliquota ad valorem (sobre o valor) — E o tipo mais comum de imposto sobre vendas, em que o
montante a ser pago resulta da multiplicacdo de aliquota expressa em porcentagem sobre o valor de
venda. No Brasil, o ICMS e o ISS, entre outros, sdo impostos ad valorem. Exemplo.

O peso dos impostos diretos e indiretos na estrutura tributaria de um pais mostra a maneira pela qual os
tributos atingem os individuos na sociedade. Depende das participag¢des relativas dos tributos diretos e
indiretos no total da arrecadacao fiscal.

Quanto maior a participacdo relativa dos impostos indiretos, maior a abrangéncia do imposto. A medida
gue esses tributos recaem no consumo de bens e servigos, atingem indiscriminadamente a todos na
sociedade. Por outro lado, quando os impostos diretos sdo mais representativos, significa que o sistema
de tributagdo estd retirando maiores recursos das fontes de renda provenientes dos lucros, salarios etc.
Caso os impostos estejam sendo utilizados com base na capacidade de pagamento, estariam obtendo
maior volume de receitas das camadas mais ricas da populagdo. Caso contrario, as camadas mais pobres
estariam dando maior contribui¢do para o bolo tributario.

Quantidade vendida = 10.000 unidades
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(x) Aliquota especifica = 3,00 por unidade
(=) Imposto = 30.000,00

Quantidade vendida = 100.000 unidades
(x) Aliquota especifica = 10%

Valor unitario = 1,00

(=) Imposto = 10.000,00

Os impostos indiretos, por afetarem o custo de produgdo das empresas, diminuem a oferta de bens,
fazendo que o preco de equilibrio de mercado aumente e a quantidade de equilibrio diminua.

Tributos

| |
Diretos Indiretos

O efeito de um imposto de vendas: equilibrio e elasticidades - Quanto ao impacto de impostos sobre a
economia, suponha-se que o imposto sobre o pacote de cigarro tenha sofrido aumento de 50 centavos
guando a economia estava em equilibrio com o preco anterior ao do aumento.

As empresas sdao meras intermedidrias, ou seja, responsaveis apenas pelo recolhimento e repasse aos
cofres publicos. Por isso, caso ndo haja aumento no preco, as empresas pagam a totalidade do imposto,
alterando assim o ponto de equilibrio destas em fungdo da reducdo da oferta. Em geral, as empresas
buscam, ao menos, repassar parte do 6nus ao consumidor final. A divisdo do 6nus tributario entre
produtores e consumidores faz-se de acordo com as elasticidades-preco da demanda e da oferta do
bem em andlise.

No caso apresentado, em especial, como o cigarro possui curva de demanda ineldstica, certamente, o
deslocamento da curva de oferta representard um aumento no preco de mercado superior a reducdo da
guantidade demandada, de forma a compensar a perda para as empresas.

Conclui-se, portanto:
e quanto mais ineldstica for a demanda do bem, maior serd a propor¢ao do imposto repassado ao
consumidor e menor a parcela paga pelo produtor. O consumidor ndo tem muitas condi¢ées de diminuir

o consumo do bem, provavelmente porque tem poucos produtos substitutos ou sucedaneos.

* quanto mais elastica for a demanda do bem, menor serd a proporgao do imposto repassada ao
consumidor e maior a parcela paga pelo produtor.

Ponto de equilibrio é o ponto proveniente da intersec¢ao das curvas de oferta e de procura em que
os desejos dos consumidores e os ganhos dos produtores sao atendidos sendo expressos em um
preco e uma quantidade de equilibrio.
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Os graficos representam o que ocorre no mercado do bem — Quaisquer variagdes apds a imposicdo de
um imposto especifico de ‘t’ unidades monetarias sobre a quantidade transacionada do bem.

Grafico 4

Em que:

Pe = Preco de equilibrio original;

Qe = Quantidade de equilibrio original;

O’ = nova curva de oferta apds a imposicdo do imposto;
Pe’ = novo preco de equilibrio apds o imposto;

Qe’ = quantidade de equilibrio apds o imposto;

Pe" = Preco recebido pelo produtor.

AP =P’ - P, representa a parcela do imposto paga pelos
consumidores. E a diferenca entre o novo prego de equilibrio e o preco
original,

AP = Pe — P, representa a parcela do imposto paga pelos produtores.

E a diferenga entre o prego de eqguilibrio original e o preco efetivaments
recebido pelos produtores apds o imposto (P” = P’ - £

MNota-se, que: AP + AP =t

Quantidade transacionada do bem é a quantidade de bens e servigos trocada entre compradores e

vendedores nos mercados.

Analisando sobre quem incide o imposto, observa-se no Grafico 5:

No ponto A, o preco de equilibrio € R$3,00; ou seja, os compradores pagam R$3,00 por cada unidade do
produto.
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Admitindo-se que o governo estabeleca um imposto especifico de R$1,00 por cada unidade vendida do
produto. Assim, a curva de oferta sofrerd um deslocamento para a esquerda de O1 para 02. O novo
preco de equilibrio passa a ser de RS 3,50 no ponto B. Ent3o, serd repassado aos compradores o valor
acrescido de RS$0,50 e eles passardo a pagar R$3,50 por unidade do produto e ndo mais o valor anterior
de R$3,00.

Ocorre que a outra parte do imposto, que no caso é de R$0,50, recaira sobre os vendedores que
receberdo um preco mais baixo pelo produto, ou seja, R$2,50 em vez de R$3,00 que era obtido antes da
determinacdo do imposto pelo governo.

Verificou-se que o produtor dividiu com o consumidor o valor do imposto, pois, se repassasse 0 mesmo
integralmente, ndo conseguiria vender o seu produto.

Grafico 5

P O2

S
4,50 O1
4,00
3,50 [ £ A
3,00 J---ooone e == $1 de imposto
2,50 f--- T : :
2,00 : : D1
1,50 : :
1,00 :
0,50 2

o Qi Q= Q

O resultado apresentado no Grafico 5 ndo ocorre em todas as situagoes. De fato, os compradores
podem pagar mais ou menos imposto, e isso dependera das elasticidades da demanda e da oferta, como
pode ser observado:

O Grafico 6 mostra um caso em que a curva de demanda é perfeitamente inelastica.O ponto A nos da o
preco de equilibrio de R$3,00. Suponhamos, ent3o, que o governo estabeleca um imposto especifico de
R$1,00 por unidade vendida do produto. Nesse caso, a curva de oferta sofrerd um deslocamento para a
esquerda, de O1 para 02. O novo preco de equilibro serd de R$4,00(ponto B). No caso de a demanda ser
perfeitamente inelastica, os consumidores pagarao a totalidade do imposto sob a forma de elevagdo do
preco da mercadoria no montante do valor do imposto. Pelo fato de a demanda ser perfeitamente
inelastica, os vendedores conseguem repassar integralmente o valor do imposto para o consumidor.

O Gréafico 7 aponta para o caso em que a demanda é perfeitamente elastica. O ponto A nos da o preco
de equilibrio de R$3,00. Suponhamos, entdo, que o governo estabeleca um imposto especifico de
R$1,00 por unidade vendida do produto. Nesse caso, a curva de oferta sofrerd um deslocamento para a
esquerda, de O1 para O2.

© 2011 - AIEC - Associacéo Internacional de Educagdo Continuada

41




154 — Microeconomia | Unidade 02
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O novo ponto de equilibrio passa a ser dado pelo ponto B. No novo ponto de equilibrio, o prego
permanece o0 mesmo, o que significa que os vendedores deverao arcar com a totalidade do imposto.

O Gréfico 8 apresenta o caso em que a oferta é infinitamente elastica. O ponto A nos da o preco de
equilibrio, de R$3,00. Suponhamos, entdo, que o governo estabeleca um imposto especifico de R$1,00
por unidade vendida do produto. Nesse caso, a curva de oferta sofrera um deslocamento de O1 para 02.
O novo preco de equilibrio serd de R$4,00 (ponto B). No caso de a oferta ser infinitamente elastica, os
consumidores pagarao a totalidade do imposto sob a forma de elevagao do prego da mercadoria no
montante do valor do imposto.

O Grafico 9 mostra o caso em que a oferta é perfeitamente inelastica. O ponto A nos da o preco de
equilibrio, de R$3,00. Suponhamos, entdo, que o governo estabeleca um imposto especifico de R$1,00
por unidade vendida do produto. Nesse caso, a curva de oferta sofrera um deslocamento para a
esquerda, de O1 para 02. Suponhamos que os vendedores tentem repassar o valor do imposto para os
consumidores, e que passem a cobrar R$4,00 por unidade vendida. Nesse caso, surgird um excesso de
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oferta no mercado, dado pela distancia BC, e os precos cairdo até o equilibrio existente antes da
aplicacdo do imposto. Nesse caso, os vendedores terdao que arcar com todo o 6nus do tributo e
receberdo, deduzido o imposto, R$2,00 por unidade de mercadoria vendida.

4 - POLITICA DE PRECOS MINIMOS (NA AGRICULTURA)

Trata-se de uma politica orientada para garantir os precos ao produtor agricola. Tem o propdsito de
protegé-lo das flutuacGes dos precos no mercado, ou seja, ajuda-lo diante de possivel queda acentuada
de precos e, consequentemente, da renda agricola. O governo, antes do inicio do plantio, garante um
preco que pagara apos a colheita do produto. Se, por ocasido da colheita, os precos de mercado forem
superiores aos precos minimos, o agricultor preferird vendé-la no mercado. Contudo, se os precos
minimos forem superiores aos precos de mercado, o produtor preferird vender sua producdo para o
governo ao prec¢o anteriormente fixado. Nesse caso, com o pre¢o minimo acima do preco de equilibrio
de mercado, ocorre o excedente do produto adquirido pelo governo, que sera utilizado como estoque
regulador em momentos subsequentes do tempo.

O governo pode adotar dois tipos alternativos de politicas:

1. comprar o excedente ao preco minimo (politica de compras);

2. pagar subsidios no preco (politica de subsidios): o governo deixa os produtores colocarem no
mercado toda a produgdo, o que provocara uma grande queda no preco pago pelos consumidores. Os
produtores receberdo o prego minimo, e o governo bancara a diferenca do preco de mercado para o

preco minimo estabelecido.

Evidentemente, o governo optara pela politica menos onerosa.

Flutuagoes dos pregos no mercado sao variagdes automaticas ocorridas nos pregcos mediante o
funcionamento dos mercados, ou seja, das pressoes de oferta e demanda.

5 - POLITICA DE PRECOS MAXIMOS OU TABELAMENTO

Refere-se a intervengdo do governo no sistema de precos de mercado, visando coibir abusos por parte
dos vendedores, controlar precos de bens de primeira necessidade ou entdo refrear o processo
inflacionario, como foi adotado no Brasil no ano de 1986 (Planos Cruzado), quando se aplicou o
congelamento de precos e saldrios.

Tabelamento, no primeiro momento, parece uma boa forma de garantir que todas as pessoas tenham
acesso a um dado produto. Ocorre, na verdade, criacao da escassez ao prec¢o controlado. As pessoas
desejam comprar mais do bem tabelado do que os produtores desejam vender. Os que conseguem
comprar o bem ao prego reduzido se beneficiam, e os que ndo conseguem achar o produto saem
perdendo.
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RESUMO

No estudo da oferta, o produtor responde diretamente as variagdes do preco do produto. Portanto,
estuda-se um Unico tipo de elasticidade: a elasticidade-preco da oferta.

A elasticidade-preco da oferta é calculada por meio da variacdo percentual na quantidade ofertada
do bem X em relagdo a uma variagao percentual no seu preco, tudo o mais constante. Mede, assim, a
sensibilidade dos produtores as alteragdes nos precos.

A elasticidade-preco da oferta pode ser calculada para apenas um dado preco e uma certa quantidade;
ou seja, em um ponto (A):

preco da _ variagdopercentual Q. (AQ, /Qy)  AQ, Py

7 oferta A = griacac percentual P, ~ (&P, /P,) 4P, Q,

Ou em um intervalo entre dois pontos (AB), denominado arco (AB). Considerando entdo as médias de
precos e de quantidades dos pontos,

ocorre:

E Ppreco da _ @ (p.ﬁ.+p5)X2 _ @ I:I:'#'-I—I:'B)
TR AP (Qat+Qe)/2 AP (Qa+ Q)

Assim como a demanda, a oferta é classificada com relacdo ao preco, em médulo: eldstica para
coeficientes maiores do que um (> 1), de elasticidade unitdria para coeficientes iguaisaum (=1) e
ineldstica para coeficientes menores do que um (< 1).

O grau de elasticidade-prec¢o da oferta pode ser afetado: pelo tempo (impacta a capacidade de resposta
dos produtores); pelos pregos dos insumos (impacta nos custos e na realocagdo dos recursos de
producdo), pela capacidade do setor (ociosidade de fatores viabiliza aumento da oferta sem maiores
custos): pela capacidade de armazenagem (evita flutuagGes sazonais da oferta).

O 6nus da tributacdo pode recair em maior ou menor intensidade sobre consumidores e produtores,
dependendo do coeficiente de elasticidade-preco da demanda e da oferta.

A demanda inelastica em relacdo ao preco, gera aumento maior do preco. Portanto, onera mais os
consumidores em detrimento dos produtores, responsaveis apenas pelo recolhimento tributario e
repasse ao governo. Quando elastica, os produtores suportam a maior parte, pois ndo conseguem
repassar totalmente para os pregos.

Na oferta ineldstica em relacdo ao preco, o 6nus tributario recai mais intensamente sobre os
fornecedores, pois ndo conseguem anular o impacto do imposto, reduzindo a produgdo. Na oferta
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elastica, os fornecedores sao menos sacrificados, pois reduzem a producao a medida que os precos
(liquidos, sem os impostos) sdo reduzidos.

O estabelecimento de precos minimos como politica de governo visa proteger os produtores das
oscilagoes de precos dos mercados durante o processo de producdo. E comum nos mercados agricolas,
evitando o desabastecimento.

O estabelecimento de pregcos maximos ou o tabelamento de pregos pelo governo visam proteger os
consumidores, coibindo abusos por parte dos vendedores, principalmente para bens essenciais,
portanto, menos elasticos. Cabe ressaltar que o tabelamento pode limitar a oferta, e quando ha precos
baixos, desincentiva produtores, podendo causar o desabastecimento (como nos planos econémicos
Cruzado e Bresser), colocados em vigor no Brasil em 1986, mas ndo tendo sucesso.
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