UNIDADE I – A LEITURA E A CONSTRUÇÃO DO SENTIDO

Módulo 4 – O leitor como investigador (inferências e intertextualidade)
Exercícios

Revisão Carol 07.abril.2008
Fábia, há respostas sem comentários

Questão 1

Leia a tira a seguir e, em seguida, marque a opção correta.
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O texto acima:

a) aproveita as características do gênero, contanto com a inferência do leitor para garantir a eficácia do humor.

b) apresenta uma contradição interna na última fala do personagem Flecha, que por si só garante a eficácia ho humor.

c) é totalmente incoerente porque o personagem Flecha faz uma afirmação e logo depois a nega.

d) se lido na perspectiva dos gêneros, terá garantida a eficácia da contradição.

e) apresenta uma contradição na fala de um dos personagens, o que configura uma falha em sua estrutura.

Questão 2
Observe a propaganda abaixo reproduzida, criada pela agência DM9, para a Itaú Seguros.

	Pela estrada afora eu não vou bem sozinha.

Itaú Seguros. Nossa especialidade é cuidar de você


Com base no que você estudou sobre inferências e intertextualidade, julgue cada item como verdadeiro (V) ou falso (F).

a) os autores dessa propaganda estão passando, aos leitores, a idéia de que o produto anunciado é o melhor, pois quem o contrata, pode se considerar protegido. V
b) no enunciado ocorre uma intertextualidade. V 
Comentário: O uso da frase “pela estrada afora eu não vou bem sozinha” caracteriza uma intertextualidade, pois esse trecho faz parte de uma conhecida música cantada pela personagem Chapeuzinho Vermelho em suas visitas à avó.
c) A intenção do enunciado é passar a idéia de que o consumidor que contrata a Itaú Seguros jamais terá um sentimento de solidão. F
d) O termo “sozinha” caracteriza a clientela alvo do enunciado, o seguro é exclusivamente para as mulheres. F
e) A Itaú Seguros pretende passar a impressão de estar junto do consumidor, logo lhe oferecer proteção. É possível inferir que o universo infantil mobilizado faz apelo à segurança que deve ser oferecida às crianças quando estas andam de carro.V
Questão 3
Considerando-se o texto a seguir e as definições para o termo amante extraídas dos dicionários Aurélio e Houaiss, respectivamente, assinale a alternativa CORRETA.
	A rainha britânica, Elizabeth II, nunca teve muita simpatia por Camilla Parker-Bowles, ex-amante e futura mulher de seu filho, Charles, herdeiro da coroa. Mas, nos últimos dias, foi convencida pelo marido, o príncipe Phillip, a rever suas opiniões e aceitar a eterna namorada de Charles como sua nova nora, para o bem da monarquia. 

(Zero Hora, 14.2.2005.) 




amante. Pessoa que tem com outra relações extramatrimoniais, mais ou menos passageiras. (Aurélio)

amante. Pessoa que tem com outra relações sexuais mais ou menos estáveis, mas não formalizadas pelo casamento; amásio, amásia. (Houaiss)
a) Camilla Parker-Bowles não é ex-amante de Charles, segundo o Houaiss.

b) Camilla Parker-Bowles é amante de Charles segundo o Aurélio, mas não segundo o Houaiss.

c) Quem formaliza um relacionamento com o casamento, segundo o Houaiss, deixa de ter amantes.

d) O Príncipe Charles pode ser visto como o eterno amante de Camilla Parker-Bowles segundo o Aurélio.
e) Segundo o texto, Camilla Parker-Bowles deixou de ser amante de Charles porque passará a ser sua mulher.
Questão 4

I. Se você pergunta pro seu marido se está linda, e ele responde que te ama de qualquer jeito, tá na hora de falar com a gente. (Frase de texto publicitário.)

II. Como todos vocês, também estudei nessa faculdade, contudo aprendi algumas coisas.

III. Contrariamente ao que se divulgou nos jornais, os resultados da pesquisa ainda não chegaram até nós.

Tendo em vista o processo de produção de sentido para as frases acima, pode-se dizer que há informações implícitas:

a) apenas em I e II.

b) apenas em I e III.

c) apenas em II e III.

d) em todas elas.

e) em nenhuma delas.

Questão 5

Leia este anúncio da Petrobras, publicado na revista Bravo!, publicação de cultura e arte, com público predominantemente universitário.
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a) (V) A pintura, ao fundo, representa o Gênesis na concepção de Michelangelo. Ao utilizar essa referência, o anunciante cria uma relação de intertextualidade entre a parte visual e a parte verbal do anúncio. 

b) (V) Segundo sugerem as imagens, a produção a que se refere a parte verbal do anúncio é a cultural. 

c) (F) Levando-se em conta o tipo de público da revista, o texto pode ser considerado incoerente. 
Comentário: O texto está perfeitamente coerente com o público, uma vez que os leitores são universitários e, portanto, freqüentadores de ambientes culturais, o que torna fácil a compreensão do anúncio.
d) (V) O anúncio não visa vender diretamente um produto, como por exemplo, gasolina ou outros derivados de petróleo. Sua intenção é promover a imagem da Petrobras diante da opinião pública. 
Comentário: Nem todo anúncio publicitário visa diretamente ao comércio de produtos. Muitos deles visam promover marcas e empresas, de modo que sempre sejam pelos lembrados pelos clientes, sobretudo no ato da compra.
e) (V) O público da revista, por sua formação e pelo gosto cultural que tem, é capaz de fazer o cruzamento das linguagens visual e textual e apreender o sentido pretendido pelo anunciante. 
Questão 6

Leia o anúncio a seguir e responda às questões propostas.
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Observe o enunciado verbal da parte superior do anúncio: “O presente ideal. Você usa e ainda deixa a aniversariante mais bonita”. Cruzando esse enunciado com a imagem do anúncio e considerando as demais informações explícitas e implícitas, julgue os itens e, em seguida, assinale a opção correta.
a) O “presente ideal” mencionado no anúncio é o carro da foto.

b) Numa análise detalhada das informações explícitas, podemos dizer que a suposta aniversariante, que vai receber o presente mencionado no anúncio é a cidade de São Paulo, que completa 450 anos.
c) Observando que não se vê com nitidez o motorista nem os passageiros no carro e considerando a finalidade do anúncio, podemos afirmar que a intenção do anunciante é instigar o consumidor a se imaginar viajando no automóvel.
d) Ao apresentar o automóvel em uma estrada larga, deserta e sem movimento, o anunciante pretende destacá-lo dos demais carros, apresentando-o como se fosse um carro único, em razão dos atributos que tem.
São verdadeiras apenas as opções:

a) I e III
b) I e II

c) II e III
d) I, II, III e IV
e) I, III e IV
Questão 7

Leia o fragmento a seguir, de um texto de Ítalo Calvino.
	“O clássico não necessariamente nos ensina algo que não sabíamos; às vezes descobrimos nele algo que sempre soubéramos (ou acreditávamos saber) mas desconhecíamos que ele o dissera primeiro (...)”




Com base nas informações do texto, as formas destacadas ele e o referem-se, respectivamente, a:
a) o clássico; leitor
b) o livro; algo que não sabíamos;

c) o clássico; algo que sempre soubéramos;

d) algo; algo que sempre soubéramos;

e) o clássico; algo que ele dissera primeiro.

Questão 8

Leia o texto a seguir.

	“Doce pronto tem em qualquer lugar. Mas algumas pessoas teimam em fazer em casa. Doce feito em casa é sempre mais gostoso. Quem faz doce sabe disso. E sabe também que o melhor açúcar é o açúcar União. A gente ama quem ama fazer doce em casa com todo carinho. E, pode ter certeza, carinho não se encontra em qualquer lugar. A nossa União é com você.”

(Anúncio publicado na Revista Claudia, ano 38, nr.6)




As mensagens publicitárias caracterizam-se por apresentar exposições convincentes com o objetivo de persuadir o leitor e influenciar sua opinião. Nesse sentido, que recurso o texto utiliza, que devem ser percebidos pelo leitor?

a) A idéia de oposição entre pratos feitos com açúcar União e os feitos com outro açúcar.

b) A sobreposição de adjetivos, como em “doce pronto”.

c) A pressuposição de que o leitor, tratado por “você”, faz doce em casa e com carinho.

d) O uso de termos clichês, próprios de manuais de culinária.

e) A comparação entre o ato de cozinhar e as relações familiares.

Questão 9

Leia o texto a seguir.

	O gerente de Malu Mader oferece fundos de investimentos exclusivos.

Providencia análise de contratos.

Consegue uma sala de reunião equipada.

Manda flores.

Aluga um carro com motorista.

Tudo isso e muito mais a Assistência Uniclass providencia.

Não é porque ela é celebridade.

Mas ela é Cliente Uniclass.

(Revista Veja, nº 1865)




De acordo com o texto, podemos inferir que:
a) O tratamento que o gerente do banco dá a Malu Mader é diferenciado por ser ela uma atriz de televisão.

b) O gerente do banco, ao qual o texto se refere, não faz distinção entre as pessoas, desde que elas sejam clientes Uniclass.

c) Independente de qualquer coisa, o gerente do banco não trata as pessoas da mesma maneira.

d) O tratamento “vip” só é dado a Malu Mader por ser ela uma estrela.

e) O banco só dá um excelente tratamento porque ele trabalha com o apoio filantrópico da Assistência Uniclass.

Questão 10

Leia o texto a seguir.

	O gerente de Malu Mader oferece fundos de investimentos exclusivos.

Providencia análise de contratos.

Consegue uma sala de reunião equipada.

Manda flores.

Aluga um carro com motorista.

Tudo isso e muito mais a Assistência Uniclass providencia.

Não é porque ela é celebridade.

Mas ela é Cliente Uniclass.

(Revista Veja, nº 1865)




A parte do texto, que se apresenta em destaque, tem por objetivo primeiro:
a) Mostrar que todas as pessoas que são clientes do Uniclass são artistas.

b) Informar às pessoas que Malu Mader é cliente Uniclass.

c) Definir o que é ser cliente Uniclass.

d) Mostrar o valor que eles dão aos clientes Uniclass, com o intuito de convencer mais pessoas a se tornarem clientes Uniclass.

e) Ressaltar a importância de Malu Mader para o mundo das estrelas.

Questão 11

Segundo o resultado de pesquisas recentes, o uso de celulares pode causar catarata. O Sr. Leônidas possui um celular e não sofre de catarata, mas está ficando surdo. 
Do texto acima podemos inferir que: 
a) O resultado da pesquisa está errado, pois ao invés da visão, o celular causou problemas de audição. 
b) Celular pode causar problemas de audição. 
c) O Sr. Leônidas pode vir a sofrer de Catarata. 
d) O Sr. Leônidas certamente terá catarata. 
e) O Sr. Leônidas não tem catarata porque não usa o celular. 
Questão 12
A rede mundial de computadores vai permitir que a empresa se ligue diretamente a fornecedores, clientes e consumidores no mundo inteiro. Por meio dela será possível receber e fornecer informação. Também se poderá vender, comprar, divulgar e atender. Tudo isto de forma direta e instantânea, usando infra-estrutura universal e barata.  Esta visão nos faz vislumbrar um futuro de muita comodidade e facilidades, mas existe ainda o fato de a Internet ser uma fronteira sem leis, aonde os provedores são os responsáveis pelas próprias informações. 
Do texto acima, NÃO podemos assumir que: 
a) O comércio deverá migrar para endereços nos quais responsabilidades são assumidas e prevaleçam regras claras e seguras. 
b) Apesar de uma poderosa arma de comunicação, suas informações ainda não merecem total credibilidade. 
c) A Internet é uma poderosa rede de computadores. 
d) As empresas irão explorar o potencial da Internet como poderosa arma de negociação. 
e) Os provedores possuem autoridade e competência para punir o mau uso da Internet como ferramenta mundial.
